
БОРИСЛАВ ТОДОРОВ
С Ъ - П Р Е Д С Е Д А Т Е Л  

Н А  Б Ъ Л Г А Р С К А  А С О Ц И А Ц И Я  З А  Л И З И Н Г

2 1 / 0 9 / 2 0 1 6

Лизинговият пазар в 
България



Лизингът в България

19 членове на Българска асоциация за лизинг
(източник: Bulgarian Leasing Association) 



Лизингът в България

Представяне:
 От 1990 лизингът като финансов инструмент е допринесъл 

значително за развитието на българската икономика. 
Неговото сериозно пазарно развитие започва от 2001 г. Само 
през миналата година (2015 г.) инвестиции в оборудване, 
машини и превозни средства в размер на близо 500 милиона 
EUR ~ са финансирани от лизинг;

 Към 30/06/2016 портфейлът на лизинговите компании у нас 
е над 3,25 милиарда лв. (данни на БНБ);

 Към 30/06/2016, пазарния дял на лизинговите компании е 
около ~ 5 % от целия финансов пазар и 3,7% от БВП.



Лизингът в България

Статистика
за пазара
по видове

Активи

(към 30/06/2016) 

(източник: Bulgarian National Bank) 



Лизингът в Европа

Нов обем 

лизинг по

Видове активи

(за 2015)

(източник: Lease Europe) 



Оперативен и Финансов лизинг
за електро мобили

 Лизингът като форма на финансиране е 
абсолютната алтернатива на банковите кредити. 

 Лизинговите дружества са по-гъвкави по 
отношение на исканото обезпечение – само 
електро мобила. Това прави лизингът по-
предпочитана форма пред банковия заем.

 В лизинговата вноска могат да се включат всички 
разноски по сервиз и поддръжка.



Оперативен и Финансов лизинг
за електро мобили

 Лизингът е по-доброто решение и пред 
директната доставка, финансирана със собствени 
средства, защото така се спестяват оборотни 
средства и по-разумно се планират паричните 
потоци.

 Лизингът на електро мобил / зарядна станция е 
стандартен лизинг на МПС/ индустриално о-не.

 Лизингът има предимства при плащане на ДДС.



Условия за сделка

 Наличие на търсене на пазара и цена, която 
клиентите приемат.

 Добър вторичен пазар и развита обслужваща 
инфраструктура (Възможност за ремаркетинг на 
обезпеченията).

 Пълно и качествено Сервизно обслужване в 
цялата страна, на цена, която клиентите приемат.

 Традиции в предлагането (дилърски мрежи).



Условия за сделка

 В някои случаи – споразумения за обратно 
изкупуване.

 Гъвкави застрахователни решения.

 Облекчен режим от държавна и общинска 
администрация, особено КАТ и Кметовете по 
области.



Q&A

Въпроси и дискусия



Благодаря за вниманието!


